22 Mddulo - Técnico em Marketing

ESPANHOL INSTRUMENTAL | - Identificar estruturas basicas da lingua espanhola. Ler e interpretar textos de diferentes
tipos. Identificar a lingua espanhola como instrumento de acesso a informacdo, a outras culturas e grupos sociais.

ESTRATEGIAS DE MARKETING - Coletar informagdes para o desenvolvimento de briefing. Identificar as caracteristicas
de cada etapa do ciclo de vida do produto e/ou servico. Planejar a analise de SWOT. Reconhecer o mercado consumidor
guanto a expectativa de demanda do produto ou servico para tomada de decisdo e segmentacdo de mercado.

GESTAO DE VENDAS Il - Analisar a importancia das a¢cdes de marketing e de merchandising no varejo. Distinguir os
tipos de merchandising. Selecionar material de merchandising necessario ao PDV. Pesquisar e avaliar as necessidades
de um ponto-de-venda. Correlacionar as aplicagdes do merchandising das aplicagcdes da promog¢do de vendas em um
PDV.

INFORMATICA APLICADA AO MARKETING - Identificar recursos de informdtica aplicaveis a criacdo de pecas
publicitarias e fechamento de arte final. Conceber elementos ou conjuntos de identidades visual grafica, eletrénica e
audiovisual em diferentes formatos. Identificar software comercial aplicado nas funcGes comerciais e setoriais da
empresa.

INGLES INSTRUMENTAL | - Identificar a lingua inglesa como instrumento de acesso a informacdes, a outras culturas e
grupos sociais com foco na area de Marketing. Identificar estruturas gramaticais basicas para a compreensdo de
informacdes gerais e cotidianas. Identificar expressées, termos e frases de uso corrente utilizadas na area de
Marketing. Identificar técnicas de comunicagdo oral e escrita em inglés.

LINGUAGEM, TRABALHO E TECNOLOGIA - Analisar textos técnicos, administrativos e comerciais da area de Marketing
por meio de indicadores linguisticos e de indicadores extralinguisticos. Desenvolver textos técnicos, comerciais e
administrativos aplicados a drea de Marketing, de acordo com normas e convencgoes especificas. Pesquisar e analisar
informacdes da area de Marketing, em diversas fontes, convencionais e eletronicas. Interpretar a terminologia técnico-
cientifica da drea profissional. Comunicar-se, oralmente e por escrito, utilizando a terminologia técnico-cientifica da
profissdo.

PLANEJAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (TCC) EM MARKETING - Analisar dados e informacdes
obtidas de pesquisas empiricas e bibliograficas. Propor solu¢des parametrizadas por viabilidade técnica e econémica
aos problemas identificados no ambito da area profissional.

TECNICAS DE INFORMACAO E COMUNICACAO MERCADOLOGICA - Identificar ferramentas de tecnologia de informacio
e comunicagao. Mobilizar o uso de estratégias de marketing com o uso das novas tecnologias. Correlacionar a
comunicagdo mercadoldgica como estratégia de marketing. Analisar as necessidades de reposicionamento de produto
e servi¢o. Analisar as diferengas dos consumidores empresariais.



